
班名:ごまたん(6班)



会社概要

•創業 1977年7月
•社長 久保透

(2015年 11月25日前社長久保博志
に代わり就任)

•所在地 福井県吉田郡永平寺町



豆腐・ごまどうふ・惣菜の製造
永平寺の水を使ったこだわりの豆腐

直営店兼レストラン「幸家」
豆腐創作料理のレストランを運営

通販事業
通販を利用して新鮮なごまどうふを配送

事業内容



アフリカの子供達に給食費の寄付
「幸家」では一食の注文ごとに20円の寄付

嚥下障害のためのごまどうふづくり
障害を持った人においしくたべてもらう

コントロール御膳
糖質制限を受けている人のために一食の糖質が15g以内
のヘルシー御膳

幸伸食品の取り組む社会貢献



売り上げがアップ
社会貢献という取り組みが他の商品への宣伝に
もつながった

社員のやる気もアップ
いいことをやるということが社員のやる気につな
がり、やりがいのある仕事になる

社会貢献による効果



アットホームな職場の理由
会社の雰囲気をよくして、よりよい仕事ができる
環境づくり

「ほうれんそう」のしやすい人間関係

人間性をお互いに高める

幸伸食品のアットホームとは？



日本の消費の変化に伴って、どうやって新し
いものを作っていくか

またゼロから始める

今後の課題



ご清聴ありがとうございました

参考文献 :幸伸食品(URL : http://www.koshinfoods.co.jp/)
指示待ち人間とホウレンソウ (URL : http://web.ydu.edu.tw/)
世界一周ひとり旅 (URL : http://ameblo.jp/awamori414/)





画像出展 幸神食品様ＨＰ http://www.koshinfoods.co.jp/business/
http://www.koshinfoods.co.jp/info/category/torikumi/



画像出展 幸神食品様ＨＰ http://www.koshinfoods.co.jp/business/http://www.koshinfoods.co.jp/info/category/torikumi/





製造

ギフトショップ・レストラン

オンラインショップ

販売



画像出展 幸神食品様ＨＰ http://www.koshinfoods.co.jp/business/http://www.koshinfoods.co.jp/info/category/torikumi/



やすらぎ御膳 麻婆豆腐丼セット

できたて豆腐





人と人との繋がりを大切にする



社会貢献の利点

活動の認知

繋がりが生まれる

新たな繋がり



活動Ａ

活動B

活動C

繋がり

繋がり 繋がり



画像出展 幸神食品様ＨＰ http://www.koshinfoods.co.jp/business/http://www.koshinfoods.co.jp/info/category/torikumi/

障害者支援の取り組み



高齢者

貧乏

若者

金持ち

年金暮らし

貧乏大学生

幸家の

ターゲット

金持ち大学生

マーケティング

594円



どうしたら大学生に売れるか？

A1 1．買わない 2．たぶん買わない
3．どちらともいえない 4．たぶん買う 5．買う

A1 1．買わない 2．たぶん買わない
3．どちらともいえない 4．たぶん買う 5．買う

Q1 総合的に判断して幸家のごま豆腐を買いますか？Q1 総合的に判断して幸家のごま豆腐を買いますか？

Q2 ごま豆腐を買う理由は何か？
①価格 ②味

③健康 ④社長の熱意

⑤学生のノリ ⑥会社のブランド

Q2 ごま豆腐を買う理由は何か？
①価格 ②味

③健康 ④社長の熱意

⑤学生のノリ ⑥会社のブランド

A2 1．買わない 2．たぶん買わない
3．どちらともいえない 4．たぶん買う 5．買う

A2 1．買わない 2．たぶん買わない
3．どちらともいえない 4．たぶん買う 5．買う

→以下の質問を7班のメンバー（6人）にした。



７班がゴマ豆腐を買った理由
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①価格

②味

③健康

④社長の熱意

⑤学生のノリ

⑥会社のブランド
ゴマ豆腐を買った訳

④社長の熱意

⑤学生のノリ

②味

を理由に買った。

ゴマ豆腐を買った訳

④社長の熱意

⑤学生のノリ

②味

を理由に買った。
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結局何を押せばよいのか？

総合判断 価格 味 健康 社長の熱意 学生のノリ 会社のブランド

総合判断 1

価格 -0.65 1

味 0 0.59 1

健康 0 0.46 0.16 1

社長の熱意 0.24 -0.79 -0.43 -0.69 1

学生のノリ -0.33 0.22 -0.45 0 -0.24 1

会社のブランド 0.13 -0.26 0.36 -0.28 0.48 -0.93 1

総合判断の相関係数
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目
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①（価格） ③（健康）

⑥（会社のブランド）

②（味）

⑤（学生のノリ）

④（社長の熱意）

大学生には社長の熱意で押すEx)幸家の素晴らしい商品です！！！大学生には社長の熱意で押すEx)幸家の素晴らしい商品です！！！



人と人との繋がりを大切にする


